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Regulamento Municipal de Ocupacéo de Espaco Publico e Publicidade (R.M.O.E.P.P)

PREAMBULO

Considerando que o Regulamento Municipal de Publicidade e Propaganda para o Concelho da Sert4, foi
aprovado em sessao da Assembleia Municipal de 28 de setembro de 1995.

Considerando que a iniciativa Licenciamento Zero, definida no Decreto-Lei n.° 48/2011, de 1 de abril, com
a redacéo introduzida pelo D.L. n.° 141/2012, de 11 de julho, veio simplificar o regime de exercicio de
diversas atividades econdmicas destinadas a reduzir os encargos administrativos sobre os cidadéos e
empresas, mediante a simplificacdo ou eliminagdo de licenciamentos associados a essas atividades.
Considerando que se pretende dotar o Municipio da Sertd de um instrumento capaz de regulamentar nao
s6 a afixacdo e inscricdo de mensagens de publicidade e propaganda, mas também da ocupacgdo de
espago publico, em concordancia com o definido no Decreto-Lei n.° 48/2011, de 1 de abril, com a redacéo
introduzida pelo D.L. n.° 141/2012, de 11 de julho.

Nos termos e para os efeitos previstos no artigo 117.° do Cédigo de Procedimentos Administrativo, foram
ouvidas a Associagdo Comercial e Industrial dos Concelhos de Oleiros, Proenga-a-Nova, Vila de Rei e
Sertd, a Guarda Nacional Republicana e as Juntas de Freguesia do concelho da Sertd, com vista a
auscultar as suas posicdes quanto as solugdes aqui vertidas.

Para além da audiéncia dos interessados, foi o presente Regulamento submetido concomitantemente a
apreciacdo publica para recolha de sugestdes, pelo periodo de 30 dias, nos termos do disposto no art.°
118.° do mesmo diploma.

Assim, nos termos dos artigos 112.° e 241.° da Constituicdo da Republica Portuguesa, da alinea a) do n.°
6 do artigo 64.° e das alineas a) e €) do n.° 2 do artigo 53.° da Lei n.° 169/99, de 18 de setembro, na
redacdo que lhe foi conferida pelas Leis n.° 5-A/2002, de 11 de janeiro, a Assembleia Municipal do
Municipio da Sertd aprovou, nas sua sessao de 29 de junho de 2013, o Regulamento Municipal de
Ocupacéo de Espaco Publico e Publicidade para o concelho da Serta.
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CAPITULO |
DISPOSICOES GERAIS
Artigo 1°

Lei habilitante

O presente Regulamento é elaborado ao abrigo do disposto nos artigos 112° e 241° da Constituicdo da

Republica Portuguesa, na alinea a) do n.° 6 do artigo 64°, conjugada com as alineas a) e €) do n.° 2 do

artigo 53°, ambos da Lei n.° 169/99, de 18 de setembro, com as alterac¢des introduzidas pelas Leis n.os 5-
A/2002, de 11 de janeiro, e 67/2007, de 31 de dezembro, na Lei n.° 2110, de 19 de agosto de 1961, nas
alineas c) e f) do artigo 10°, no artigo 15° e no artigo 55° da Lei n.° 2/2007, de 15 de Janeiro, na Lei n.°
53-E/2006, de 29 de dezembro, na Lei n.° 97/88, de 17 de agosto, alterada pela Lei n.° 23/2000, de 23 de
agosto, e pelo Decreto-Lei n.° 48/2011, de 1 de abril alterado pelo decreto-lei n.° 141/2012, de 11 de julho.

1.

Artigo 2°
Objeto

O presente Regulamento define o regime e os critérios de licenciamento a que esta sujeita a
ocupagédo do espaco publico com mobiliario urbano ou outro equipamento e a afixac¢ao, inscrigao
ou difusdo de publicidade em locais publicos do Municipio de Sertd ou destes percetiveis,
independentemente do tipo de suporte utilizado para a sua difusao.
O presente Regulamento visa definir os critérios de localizago, instalacdo e adequacao formal e
funcional do mobiliario urbano e outro equipamento relativamente a envolvente urbana numa
perspetiva de qualificacdo do espaco publico, de respeito pelos valores ambientais e
paisagisticos e de melhoria da qualidade de vida, regendo-se pelos seguintes valores e
principios fundamentais:

a) Seguranca de pessoas e bens, nomeadamente nas condi¢cbes de circulacdo e

acessibilidade, pedonal e rodoviaria;

b) Preservacédo e valorizagao dos espacos publicos;

c) Preservacdo e valorizacdo do sistema de vistas;

d) Preservacdo dos valores histéricos e patrimoniais e valorizacédo do Centro Histérico;

e) Preservacéo e valorizagdo das areas verdes;

f)  Preservacéo da estética e do equilibrio ambiental.

Artigo 3°
Ambito material
O presente Regulamento aplica-se a qualquer forma de ocupacdo de espaco publico com
mobiliario urbano ou outro equipamento, qualquer que seja o meio de instalacdo utilizado no
solo, subsolo ou espaco aéreo.
O presente Regulamento aplica-se ainda a todas as formas de publicidade e aos respetivos
meios ou suportes de afixacao, inscricdo ou difusdo colocados em locais ou espacos publicos do
Municipio ou destes visiveis ou audiveis.
O presente Regulamento ndo se aplica, ndo estando portanto sujeita a licenciamento,
autorizacdo, mera comunicagdo prévia, comunicacdo prévia com prazo, registo ou qualquer
outro ato permissivo, nas seguintes situagoes:
a) Ocupacao do espaco publico por motivo de operagdes urbanisticas ou de quaisquer outros
trabalhos regulados no Regulamento Municipal de Edificagdo e Urbanizacao;
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b)

c)

d)
e)

f)

9)
h)

)
k)

Mensagens e dizeres divulgados através de éditos, avisos, notificacdes e demais formas de
sensibilizacdo que se relacionem, direta ou indiretamente, com o cumprimento de
prescricdes legais ou com a utilizagdo de servigos publicos;

Comunicados, notas oficiosas e demais esclarecimentos que se prendam com a atividade
de 6rgédos de soberania ou da Administragdo Publica;

Dizeres ou prescri¢cdes que resultem de imposicéo legal;

Propaganda politica e eleitoral;

Mensagens publicitarias de espetaculos e outros eventos publicos, designadamente de
carater cultural, desportivo ou turistico, desde que autorizados pelas autoridades
competentes, bem como a respeitante a coldquios, congressos e acontecimentos similares
de natureza técnica e cientifica sendo, no entanto, necessario proceder ao licenciamento
dos respetivos suportes;

Colocacéo de meras placas identificativas de profissionais liberais;

Colocacgdo de placas em fachadas de edificios cuja afixacdo decorra de obrigatoriedade
legal ou contenha a identificacé@o das caracteristicas do edificio;

Referéncias a parceiros de atividades promovidas pelo Municipio desde que a publicidade
seja promovida pelo proprio;

Difuséo de publicidade sonora para promogéo de festas tradicionais;

Campanhas de sensibilizacdo a populagdo, nomeadamente sobre o ambiente e saude,
promovidas por entidades publicas ou privadas, e que sejam consideradas pela Camara
Municipal de relevante interessemos publico.

Artigo 4°
Defini¢des

Para efeitos do presente Regulamento, entende-se por:

a)

b)

c)
d)

e)

f)

9)

Anlncio eletrénico: sistema computorizado de emissdo de mensagens e imagens com
eventual possibilidade de ligagdo a circuitos de TV e video e similares;

Anuncio iluminado: todo o suporte sobre o qual se facga incidir, intensionalmente, uma fonte
de luz;

Anuncio luminoso: todo o suporte publicitario que emita luz prépria;

Area contigua ao estabelecimento, a aplicar no regime de mera comunicacao prévia:

Para efeitos de ocupacdo de espaco publico corresponde ao espaco publico junto a(s)
fachadas(s) do estabelecimento (ndo excedendo a respetiva largura), até aos limites
impostos no Capitulo Il do Anexo IV do Decreto Lei n.° 48/2011, de 1 de abril;

Para efeitos de colocacao / afixacdo de publicidade de natureza comercial: corresponde ao
espaco publico imediatamente juntos a(s) fachada(s) do estabelecimento até ao limite de
0,30 metros;

Para efeitos de distribuicdo de panfletos e amostras de produtos com fins publicitarios pelo
agente econdmico: corresponde ao espaco publico imediatamente junto a(s) fachada(s) do
estabelecimento até ao limite de 2 metros ou, no caso do estabelecimento possuir
esplanada, até aos limites da area ocupada pela mesma.

Bandeirola: suporte rigido que permaneca oscilante, afixado em poste ou estrutura idéntica;
Campanhas publicitarias de rua: todos os meios ou formas de publicidade, de caracter
ocasional e efémero, que impliguem ag6es de rua e o contacto direto com o publico;

Cartaz: um suporte de mensagem publicitaria inscrita em papel ou material similar;
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h)

)

k)

m)

0)
p)

a)

N

s)

t)

u)

v)

w)

y)

Chapa: suporte ndo luminoso aplicado ou pintado em parametro visivel e liso, cuja maior
dimensao ndo excede 0,60 metros e a maxima saliéncia ndo excede 0,05 metros;

Nucleos Histéricos: area correspondente aos definidos no Plano Diretor Municipal da Sertg;
Dispositivos publicitarios aéreos cativos: dispositivos publicitarios insuflaveis, sem contato
com o solo, mas a ele espiados;

Espaco publico: toda a area ndo edificada, de livre acesso e uso coletivo, afeta ao dominio
publico municipal, designadamente caminhos, ruas, avenidas, alamedas, passeios, largos,
pragas, pontes, viadutos, parques, jardins, lagos e pontes;

Esplanada aberta: instalagcdo no espaco publico de mesas, cadeiras, guarda-ventos, guarda-
soéis, estrados, floreiras, tapetes, aquecedores verticais e outro mobiliario urbano, sem
gualquer tipo de protecéo fixa ao solo, destinada a apoiar estabelecimentos de restauragéo
ou de bebidas e similares ou empreendimentos turisticos;

Expositor: estrutura prépria para apresentacao de produtos comercializados no interior do
estabelecimento comercial, instalada no espago publico;

Floreira: vaso ou recetaculo para plantas destinadas ao embelezamento, marcagcdo ou
protecéo do espago publico;

Guarda-vento: armacédo que protege do vento o espa¢o ocupado por uma esplanada;

Letras soltas ou simbolos: mensagem publicitaria ndo luminosa diretamente aplicada nas
fachadas dos edificios, nas montras, nas portas ou nas janelas;

Lona ou tela: suporte flexivel, possuindo ou ndo moldura ou similar, afixado em fachada,
empena ou outro elemento de um edificio, bem como em equipamento ou mobiliario urbano;
Mobiliario urbano: as coisas instaladas, projetadas ou apoiadas no espago publico,
destinadas a uso publico, que prestam um servico coletivo ou que complementam uma
atividade, ainda que de modo sazonal ou precario;

Mupi: tipo especifico de mobiliario urbano destinado a publicidade de tipo estatico, mecénico
ou digital, podendo, em alguns casos, conter também outro tipo de informacao;

OcupacgOes de carater cultural: aquelas que se traduzem na ocupacdo do espaco publico
para o exercicio de atividades de carater artistico, nomeadamente pintura, artesanato,
musica e representacao;

Ocupacgédo do espaco publico: qualquer implantagdo, utilizacdo ou instalagdo de mobiliario
urbano ou outro equipamento, ao nivel do solo, subsolo, e espaco aéreo;

Ocupacéo ocasional: aquela que se pretenda efetuar ocasionalmente no espaco publico ou
em areas expetantes e destinada ao exercicio de atividades promocionais, de natureza
didatica e/ou cultural, campanhas de sensibilizacdo ou qualquer outro evento, recorrendo a
utilizacdo de estruturas de exposi¢cao de natureza diversa, nomeadamente tendas, pavilhdes
e estrados;

Ocupagéo periédica: aquela que se efetua no espago publico, em determinadas épocas do
ano, nomeadamente durante periodos festivos, com atividades de carater diverso, tais como
circos, carrosséis e outras similares;

Painel ou Outdoor: suporte constituido por moldura e respetiva estrutura fixada diretamente
no solo ou em fachada, de tipo estatico, mecanico ou digital, podendo ter mais do que uma
face;

Pendéo, faixa ou fita: suporte publicitario constituido por tecido, tela, plastico ou outro
material ndo rigido, fixado temporariamente em poste, candeeiro ou outra estrutura

semelhante;
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aa)

bb)

cc)

dd)

ee)

99)

hh)

i)

)

Placa: suporte ndo luminoso aplicado em paramento visivel, com ou sem emolduramento,
cuja maior dimensédo ndo excede 1,50 metros;

Publicidade: qualquer forma de comunicacao feita por entidades de natureza publica ou
privada, no ambito de uma atividade comercial, industrial, artesanal ou liberal, com o objetivo
direto ou indireto de promover, com vista a sua comercializagdo ou alienagéo, quaisquer
bens ou servigos, bem como promover ideias, principios, iniciativas ou instituicdes, que ndo
tenham natureza politica;

Publicidade aérea: a afixacéo, inscricdo ou difusdo temporaria de mensagens publicitarias
em veiculos aéreos (designadamente avides, helicopteros, zeppelins, balbes, parapentes e
para-quedas) e/ou suportes publicitarios aéreos cativos (designadamente insuflaveis, baldes
e semelhantes sem contacto com o solo, mas a ele espiados);

Publicidade mével: inscri¢ao, afixagédo ou difusdo de mensagens publicitarias em veiculos ou
outros meios de locomocdo, terrestres ou fluviais e/ou nos respetivos reboques ou similares;
Publicidade sonora: a atividade publicitaria que utiliza 0 som como elemento de divulgacéo
da mensagem publicitaria;

Sanefa: elemento vertical de protecédo contra agentes climatéricos feito de lona ou material
similar, colocado transversalmente na parte inferior dos toldos, no qual pode estar inserida
uma mensagem publicitaria;

Suporte publicitario: meio utilizado para transmissao de uma mensagem publicitaria;
Tabuleta: suporte ndo luminoso afixado perpendicularmente as fachadas dos edificios, que
permite a afixagdo de mensagens publicitarias em ambas as faces;

Toldo: um elemento de protecdo contra agentes climatéricos, feito de lona ou material
similar, rebativel, aplicavel em qualquer tipo de vdos, como montras, janelas ou portas de
estabelecimentos comerciais, no qual pode estar inserida uma mensagem publicitaria;
Unidade movel publicitaria: veiculo equipado com estruturas proprias ou reboque, em
circulacéo ou estacionamento, cuja finalidade principal seja a transmissdo de mensagens;
Vitrina: mostrador envidracado ou transparente, embutido ou saliente, colocado na fachada
dos estabelecimentos comerciais, onde se expdem objetos e produtos ou se afixam

informag0es.

Artigo 5°

Seguranca de pessoas e bens

A ocupacdo do espaco publico com mobiliario urbano, outros equipamentos, publicidade e

respetivos suportes ou materiais ndo pode:

a)

b)
c)

d)

e)

Prejudicar a seguranca de pessoas e bens, nomeadamente na circulagdo pedonal,
rodoviaria, ferroviaria, fluvial e aérea;

Prejudicar ou dificultar a circulagéo de veiculos de emergéncia;

Causar prejuizos a terceiros, nomeadamente prejudicar a salide e o bem-estar de pessoas,
designadamente ultrapassar niveis de ruido acima dos admissiveis por lei;

Prejudicar a visibilidade dos automobilistas sobre a sinalizacdo de transito, as curvas,
rotundas, cruzamentos e entroncamentos e o acesso a edificacdes ou a outros espagos;
Apresentar disposigdes, formatos ou cores que possam confundir-se com os da sinalizagédo
de trafego e possam distrair ou provocar o encandeamento dos pedes ou automobilistas;
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f) Dificultar o acesso dos pedes a edificios, parques e jardins, pragas e restantes espacgos
publicos ou de qualquer forma possa prejudicar a circulagdo rodoviaria e pedonal,
designadamente de pessoas com mobilidade reduzida;

g) Diminuir a eficacia da iluminacéo publica;

h) Interferir com a operacionalidade das estagfes fixas de medicdo dos parametros da
qualidade do ar, designadamente por alteracdo das condi¢bes de dispersdo atmosférica e
consequentes perturbacBes das condicbes de dispersdo atmosférica e consequentes
perturbag8es das condi¢cdes de amostragem e medicao.

2. Nao pode ser licenciada a instalagdo, afixacdo ou inscricdo de publicidade em placas
toponimicas, ndmeros de policia, placas de sinalizacdo rodoviaria e semaférica, viadutos
rodoviarios e ferroviarios, passagens superiores para pedes, rotundas, ilhas para pebes,
separadores de transito automével, placas informativas sobre edificios com interesse publico e
equipamentos para deposicao de residuos.

3. A instalacdo ou inscricdo de publicidade em equipamento mével urbano, nomeadamente, em
abrigos para utentes de transportes publicos, papeleiras ou outros recipientes utilizados para a
higiene e limpeza publica, obedece ao preceituado no ndmero anterior, podendo, contudo, ser
definidas contratualmente condi¢bes de utilizag&o ou afixagéo.

4. A implantacdo de mobiliario urbano ou de outro equipamento ou ainda de quaisquer suportes
publicitarios ndo pode dificultar a visibilidade das montras dos estabelecimentos e dos respetivos
sinais distintivos.

5. O mobiliario urbano e outro equipamento ndo podem ocupar a rede viaria, incluindo zonas de
estacionamento.

6. Nao é permitida a colocacéo de suportes publicitarios, nomeadamente andncios luminosos, que

prejudiquem enfiamentos visuais ao longo as vias.

Artigo 6°
Preservacao e valorizagao dos espagos publicos
A ocupacdo do espaco publico com mobiliario urbano ou outro equipamento, com publicidade e os
respetivos suportes ndo pode:

a) Prejudicar ou contribuir, direta ou indiretamente, para a degradacdo da qualidade dos
espagos publicos;

b) Impedir, restringir ou interferir negativamente no funcionamento das atividades urbanas ou
de outras utilizagSes do espaco publico ou ainda quando dificulte aos utentes a fruicdo
dessas mesmas atividades em condi¢Bes de seguranca e conforto;

c) Contribuir para a degradacdo do estado de conservagdo e salubridade dos espacos
publicos;

d) Contribuir para a descaracterizagdo da imagem e da identidade dos espacos e dos valores
urbanos, naturais ou construidos, emblematicos do Municipio;

e) Dificultar o acesso e a acdo das entidades competentes as infraestruturas existentes no
Municipio, para efeitos da sua manutengao e/ou conservacao;

f)  Violar as normas técnicas para melhoria da acessibilidade das pessoas com mobilidade
condicionada, nos termos previstos no Decreto-Lei n.° 163/2006, de 8 de agosto ou o que a
ele suceder.
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Artigo 7°
Preservacgao e valorizagao dos sistemas de vistas

A ocupacgdo do espaco publico com mobiliario urbano ou outro equipamento, com publicidade e os
respetivos suportes, ndo é permitida sempre que possa originar obstru¢des ou intrusées visuais ou
concorra para a degradagdo da qualidade do espaco urbano e da paisagem, nomeadamente:

a) Prejudique as condicdes de privacidade e fruicdo de vistas dos ocupantes dos edificios;

b) Prejudique as panoramicas das frentes urbanas ribeirinhas;

c) Prejudique as panoramicas usufruidas a partir dos miradouros e a qualidade visual da

envolvente destes locais;

d) Prejudique as panoramicas dos espacos verdes e areas de conservagdo da natureza.

Artigo 8°
Preservacéo dos valores histdricos e patrimoniais

1. A ocupacdo do espaco publico com mobilidrio urbano ou outro equipamento, com publicidade e
0s respetivos suportes em imoveis classificados ou em vias de classificacdo e respetivas zonas
de protecao s6 é permitida se ndo prejudicar os valores em presenca.

2. A instalacdo de mensagens publicitarias ou outras em edificios deve integrar-se
harmoniosamente na arquitetura do imovel e constituir um elemento valorizador do edificio e da
paisagem envolvente, considerando-se como aspetos essenciais a composicao, escala, forma e
cores do suporte e da mensagem.

3. Nao é permitida a ocupacgdo do espago publico, nomeadamente com a colocacéo de qualquer
suporte publicitario em locais em que se sobreponha a cunhais, pilastras, cornijas, desenhos,
pinturas, painéis de azulejos, esculturas, emolduramentos de vaos de portas e janelas, varandas,
gradeamentos e outros elementos com interesse arquitetonico ou decorativo e, ainda, placas

toponimicas e nimeros de policia.

Artigo 9°
Preservacgdao e valorizagao das areas verdes

1. A ocupacdo do espaco publico com publicidade ndo é permitida sempre que:

a) Prejudique ou possa contribuir, direta ou indiretamente, para a degradacgéo da qualidade das
areas verdes;

b) Implique a ocupagéo ou pisoteio de superficies ajardinadas e zonas interiores dos canteiros;

c) Implique afixagdo em arvores ou arbustos;

d) Impossibilite ou dificulte a conservagéo das areas verdes.

2. Nas areas verdes de protecdo, areas verdes de recreio, lazer e pedagogia, designadamente
parques e jardins publicos, s6 podem ser emitidas licencas para afixacdo ou inscricdo de
mensagens publicitarias, ou outros meios de utilizagédo do espaco publico, nos seguintes casos:
a) Em equipamentos destinados a prestacéo de servicos coletivos;

b) Em mobiliario urbano municipal.

Artigo 10°
Preservagéo da estética e do equilibrio ambiental
A afixacéo ou inscricdo de mensagens e a utilizagdo do espacgo publico ndo é permitida quando por si so,
ou através dos suportes que utilizam, afetem a estética e 0 ambiente dos lugares ou da paisagem.
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Artigo 11°
Contelido das mensagens publicitarias
A publicidade deve respeitar o disposto no Coédigo da Publicidade, nomeadamente os principios da

licitude, identificabilidade, veracidade e respeito pelos direitos do consumidor.

CAPITULO Il
PROCEDIMENTOS APLICAVEIS
Artigo 12°
Tipos de procedimento
1. A ocupacéo do espaco publico com mobiliario urbano ou outro equipamento, com publicidade e
0S respetivos suportes esta sujeita aos procedimentos de mera comunicagdo prévia ou
comunicagdo prévia com prazo, de acordo com o disposto no Decreto-Lei n.° 48/2011, de 1 de
abril, ou a licenciamento ou concess@o nos termos dos regimes gerais de publicidade e de
ocupagédo do espaco publico, conforme disposto no presente Regulamento.
2. Sem prejuizo do disposto no nimero anterior e no artigo 14°, a afixagao, inscri¢céo ou difuséo de

mensagens publicitérias esta sujeita ao regime de licenciamento.

Artigo 13°
Publicidade em espacos concessionados
A ocupacdo do espacgo publico com mobiliario urbano ou outro equipamento, com publicidade e os
respetivos suportes, quando localizada em espacos concessionados, esta isenta dos procedimentos
aplicaveis no presente Capitulo sempre que as respetivas condi¢cdes estejam expressamente previstas no
contrato de concesséo celebrado entre o Municipio e a entidade concessionaria.

Artigo 14°
Isencdes de licenciamento, comunicagdo prévia com prazo ou mera comunicagao prévia
1. Sem prejuizo das regras sobre a utilizacdo do espaco publico e do regime juridico da
conservacao da natureza e biodiversidade, a afixacéo e a inscricdo de mensagens publicitarias

de natureza comercial ndo estdo sujeitas a licenciamento, a autorizagdo, a autenticacdo, a

validacao, a certificacéo, a registo, a comunicagéo prévia com prazo, a mera comunicagao prévia

ou a qualquer ato permissivo nos seguintes casos:

a) Quando as mensagens publicitarias de natureza comercial sejam afixadas ou inscritas em
bens de que sdo proprietarias ou legitimas possuidoras ou detentoras entidades privadas e
ndo sdo visiveis ou audiveis a partir do espaco publico;

b) Quando as mensagens publicitarias de natureza comercial séo afixadas ou inscritas em
bens de que sdo proprietarias ou legitimas possuidoras ou detentoras entidades privadas e
a mensagem publicita os sinais distintivos do comércio do estabelecimento ou do respetivo
titular da exploracédo ou esta relacionada com bens ou servigos comercializados no prédio
em gue se situam, ainda que sejam visiveis ou audiveis a partir do espaco publico;

c) Quando as mensagens publicitarias de natureza comercial ocupam o espaco publico
contigua a fachada do estabelecimento e publicitam os sinais distintivos do comércio do
estabelecimento ou do respetivo titular da exploracéo ou estéo relacionadas com bens ou

servigos comercializados no estabelecimento;
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d) Quando as mensagens publicitarias de natureza comercial estdo afixadas ou inscritas em
bens imdveis que sdo o objeto da prodpria transacéo publicitada, com indicacédo de venda ou
arrendamento.

2. Para efeitos das alineas b) a d) do nimero anterior séo identificadas, no Capitulo Ill, as
condicdes a que a afixagdo, inscricdo ou difusdo de mensagens publicitarias devem obedecer,

para beneficiar da isencéo de sujei¢do aos procedimentos previstos no presente Regulamento.

Artigo 15°
Natureza das licengas
As licencas concedidas no ambito do presente Regulamento sdo consideradas precarias e sdo emitidas

pelo prazo maximo de um ano, sem prejuizo do disposto no artigo 23°.

Artigo 16°
Comunicacgéo prévia e comunicacao prévia com prazo
1. Encontra-se sujeita a mera comunicagao prévia ou comunicagao prévia com prazo, a pretensdo
dos titulares dos estabelecimentos, nos quais se realize qualquer atividade economica, de
procederem a ocupagédo de espaco publico para os seguintes fins:

a) Instalacao de toldo e respetiva sanefa, quando a sua instalacéo for efetuada junto a fachada
do estabelecimento;

b) Instalacdo de esplanada aberta, quando a sua instalagdo for efetuada em area contigua a
fachada do estabelecimento e a ocupacao transversal da esplanada ndo exceder a largura
da fachada do respetivo estabelecimento;

c) Instalacdo de estrado, quando a sua instalacéo for efetuada como apoio a uma esplanada e
néo exceder a sua dimens&o;

d) Instalagdo de guarda-ventos, quando a sua instalagdo for efetuada junto das esplanadas,
perpendicularmente ao plano marginal da fachada, e 0 seu avan¢o ndo ultrapassar o da
esplanada;

e) Instalacdo de vitrina e expositor, quando a sua instalacdo for efetuada junto a fachada do
estabelecimento;

f) Instalagdo da afixacdo e inscrigdo de mensagens publicitarias de natureza comercial desde
que:

i. A sua instalagdo seja efetuada na area contigua a fachada do estabelecimento e néo
exceder a largura da mesma; ou,

ii. A mensagem publicitaria seja afixada ou inscrita na fachada ou em mobiliario urbano
referido nas alineas anteriores;

g) Instalacdo de arcas e maquinas de gelados, quando a sua instalacédo for efetuada junto a
fachada do estabelecimento;

h) Instalacdo de brinquedos mecénicos e equipamentos similares, quando a sua instalacéo for
efetuada junto a fachada do estabelecimento;

i) Instalacdo de floreira, quando a sua instalacdo for efetuada junto a fachada do
estabelecimento;

i) Instalagcdo de contentor para residuos e/ou residuos soélidos urbanos, quando a sua
instalagao for efetuada junto a fachada do estabelecimento.

2. A ocupacéo do espaco publico para fins distintos dos mencionados no nimero anterior, esta
sujeita a licenciamento e segue o regime geral de presente Regulamento.
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O regime da mera comunicagdo prévia previsto no n.° 1 consiste numa declaragdo que permite
ao interessado proceder imediatamente a ocupacdo do espaco publico, apés o pagamento das
taxas devidas.

No ambito do n.° 1, a comunicagdo prévia com prazo aplica-se nos casos em que as

caracteristicas e localizagdo do mobiliario urbano e outro equipamento nao respeitarem 0s

limites fixados no n.° 1 do artigo 12° do Decreto-Lei n.° 48/2011, de 1 de abril e consiste numa

declaracdo que permite ao interessado proceder a ocupacdo do espaco publico, quando o

Presidente da Camara Municipal emita despacho de deferimento ou quando este ndo se

pronuncie ap6s o decurso do prazo de 20 dias, contado a partir do momento do pagamento das

taxas devidas.

A mera comunicacéo prévia é efetuada no “Balcdo do Empreendedor”, acessivel através do

portal da empresa, dela constando os seguintes dados:

a) Identificacdo do titular da exploracdo do estabelecimento, com menc¢éo do nome ou firma e
do nuimero de identificagao fiscal;

b) O endereco da sede da pessoa coletiva ou do empresario em nome individual;

c) O endereco do estabelecimento ou armazém e o respetivo nome ou insignia;

d) A indicagdo do fim pretendido com a ocupagao do espaco publico;

e) A identificagdo das caracteristicas e da localizagdo do mobiliario urbano a colocar;

f) A declaracéo do titular da exploracdo de que respeita integralmente as obrigacfes legais e
regulamentares sobre a ocupacgdo do espaco publico, nomeadamente as condi¢cBes de
instalacao de mobiliario urbano constantes do Capitulo 11l do presente Regulamento.

g) O cadigo de acesso a certiddo permanente do registo comercial, caso se trate de pessoa
coletiva sujeita a registo comercial;

h) Consentimento de consulta da declaracédo de inicio ou de alteracdo de atividade, caso se
trate de pessoa singular.

A comunicagao prévia com prazo é efetuada no “Balcdo do Empreendedor”, acessivel através do

portal da empresa, dela constando os seguintes dados:

a) ldentificac@o do titular da exploracdo do estabelecimento, com mencdo do nome ou firma e
do nimero de identificacéo fiscal;

b) O endereco da sede da pessoa coletiva ou do empresario em nome individual;

c) O endereco do estabelecimento ou armazém e o0 respetivo nome ou insignia, quando
aplicavel;

d) O cadigo de acesso a certiddo permanente do registo comercial, caso se trate de pessoa
coletiva sujeita a registo comercial;

e) Consentimento de consulta da declaracdo de inicio ou de alteragdo de atividade, caso se
trate de pessoa singular.

f)  Alindicacéo do fim pretendido com a ocupacédo do espaco publico;

g) A identificacdo das carateristicas e da localizacdo do mobiliario urbano a colocar;

h) A declaragéo do titular de exploragédo de que respeita integralmente as obrigagdes legais e
regulamentares sobre a ocupacao do espaco publico.

O titular da exploracdo do estabelecimento é obrigado a manter atualizados todos os dados

comunicados, devendo proceder a essa atualizagdo no prazo maximo de 60 dias apds a

ocorréncia de qualquer modificacao.
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As comunicagBes prévias com prazo s6 se consideram entregues quando estiverem
acompanhadas de todos os elementos considerados obrigatorios e se mostrarem pagas as taxas

devidas.

Artigo 17°
Procedimentos cumulativos

Sempre que a ocupagdo do espaco publico implique a realizagdo de operagfes urbanisticas, o
respetivo licenciamento depende, ainda, do cumprimento das normas em vigor sobre essa
matéria, designadamente as constantes do Regulamento Municipal da Edificagdo e Urbanizacao
(RMEU) da Sertd e demais legislacdo aplicavel, e da prévia obtencdo das licencas ou
autorizacdes administrativas ou da admisséo das comunicagBes prévias que, em face de tais
normas, se mostrem necessarias.

Nos casos em que a afixagao, inscri¢cdo ou difusdo de mensagens publicitarias exija a execugao
de obras de construgdo sujeitas a licenga ou comunicagdo prévia, ou a ocupacdo de espaco
publico sujeita a licenga ou autorizagdo, devem estas ser requeridas cumulativamente, nos
termos das normas legais e regulamentares aplicaveis.

A afixacdo ou inscricao de publicidade do estabelecimento comercial s6 é permitida quando a

atividade exercida pelo mesmo se encontre devidamente licenciada.

SECCAO Il
PROCEDIMENTO DE LICENCIAMENTO
Artigo 18°
Instrucéo dos pedidos

O pedido de licenciamento deve ser formulado em requerimento dirigido ao Presidente da

Camara Municipal, apresentado em formato digital (PDF ou DWF) e em formato papel, em

duplicado, contendo os seguintes elementos:

a) Identificagdo completa do requerente, incluindo o nome ou firma, domicilio ou sede social,
namero de identificacdo fiscal ou de identificacdo de pessoa coletiva, copia do extrato do
pacto social na parte em que identifique a forma de obrigar essa pessoa coletiva e copia do
bilhete de identidade ou do cartdo do cidaddo do requerente ou do apresentante do pedido;

b) Indicacdo da qualidade em que requer a licenca;

c) O nome do estabelecimento comercial e referéncia ao nimero do alvara de autorizagéo ou
outro titulo valido, quando aplicavel;

d) A indicacdo do tipo de publicidade/ocupacao de espaco publico e respetivas caracteristicas,
de acordo com as definicbes do presente Regulamento, com indicagdo das dimensdes
pretendidas;

e) A indicacdo exata do local a ocupar, incluindo a designacdo do arruamento e nimero de
policia ou do lote e freguesia e ainda, no caso de colocacdo de painéis, telas e mupis, a
sinalizacdo da localizagdo através de dois pontos georeferenciados;

f) O periodo pretendido para a licenca, o qual nunca poderd ser superior a um ano, sem
prejuizo do disposto no artigo 23° do presente Regulamento.

Nos casos aplicaveis, o requerimento deve ser acompanhado de:

a) Documento comprovativo da titularidade de qualquer direito sobre o bem ou bens, que lhe
permita neles afixar, inscrever ou difundir a publicidade;
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b) Nos casos em que a publicidade se pretenda instalar ou afixar em partes comuns de edificio
constituido em propriedade horizontal: cépia da ata de assembleia de condéminos contento
autorizacdo para a afixagdo ou inscricao de publicidade ou autorizagdo do administrador do
condominio, desde que o regulamento de condominio o permita;

c) Memédria descritiva do projeto, com indicacéo dos materiais a utilizar e suas caracteristicas,
demarcando-se o espaco publico a ocupar, largura, comprimento e altura, devendo ser
assinalada a eventual existéncia de mobiliario urbano pré-existente ou outros elementos
naturais que sejam relevantes na apreciagdo do pedido;

d) Planta de localizagdo com indicagcdo rigorosa do local ou do edificio previsto para a
ocupacdo, afixacéo do suporte, inscri¢do ou difuséo da mensagem;

e) Elementos desenhados do suporte, nomeadamente plantas, cortes e alcados, a escala ndo
inferior a 1:100, devidamente cotados e com as dimensdes em centimetros ou metros. As
cotas devem indicar a relagcdo do suporte com o solo, os elementos construidos e
confinantes (arquitetura, mobiliario urbano, outras constru¢gdes ou elementos, conforme o
caso);

f) Fotomontagem devidamente esclarecedora quanto ao contelido da mensagem publicitaria e
a sua localizacdo, numa extensao minima de 10 metros para cada um dos lados;

g) No caso de publicidade em estabelecimentos comerciais para promogdo do préprio e
ocupacédo de espago publico com elementos de apoio a atividade comercial, a identificacdo
do estabelecimento, atividade exercida e referéncia ao nimero do alvara de autorizacdo de
utilizac&@o ou outro titulo valido;

h) Estudo de estabilidade da estrutura do suporte, subscrito por técnico legalmente habilitado,
caso aquele se pretenda instalar na cobertura de edificio (nomeadamente o seu estado de
conservagao ou a sua estrutura construtiva) assim o exijam;

i) Outros documentos que o requerente considere adequados para complementar os
anteriores e a esclarecer a sua pretensao.

Pode ser dispensada, no todo ou em parte, a apresentacdo dos elementos constantes das

alineas e) e f) do ndmero anterior, quando o requerimento apresentado vier instruido com

elementos que permitam a sua andlise e deciséo.

O pedido de licenciamento de telas, painéis, mupis e semelhantes deve ser acompanhado de

documento comprovativo de que o requerente exerce a atividade publicitaria.

O disposto no nimero anterior ndo se aplica aos casos em que a publicidade a afixar, inscrever

ou difundir diga respeito exercida no local em que se pretende implantar o suporte publicitario.

Salvo em casos devidamente fundamentados pela natureza da pretensdo, o pedido de

licenciamento deve ser requerido com a antecedéncia minima de 30 dias em relagdo a data

pretendida para o inicio da ocupacéo ou utilizacao.

O requerente pode entregar com o0 requerimento inicial os pareceres, autorizagBes ou

aprovacdes previamente emitidos pelas entidades com jurisdicdo sobre o local onde se pretenda

afixar, inscrever ou difundir a publicidade.

Caso o requerente pretenda licenciar mais do que um suporte relativo a mesma atividade no

mesmo edificio, deve ser organizado um s6 pedido que integre todos os suportes pretendidos.

Artigo 19°
Elementos adicionais

O requerimento a que alude o artigo anterior deve ainda mencionar, quando for caso disso:
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a) As ligacdes as redes de agua, saneamento, eletricidade ou outras, efetuadas as redes
gerais de acordo com as normas aplicaveis a atividade a desenvolver sendo estas da
responsabilidade do requerente e carecendo das autorizagdes que se mostrem necessarias;

b) Os dispositivos de armazenamento adequados;

c) Os dispositivos necessarios a recolha de residuos.

Os pedidos de licenciamento de publicidade maével, para além dos elementos referidos nos n.2° 1

e 2 do artigo anterior, quando aplicaveis, devem ser acompanhados dos seguintes elementos:

a) Copia do titulo de registo automaével ou equivalente;

b) Fotomontagem da viatura, mostrando as faces bem visiveis onde se pretende inscrever a
publicidade.

Os pedidos de licenciamento de publicidade aérea, para além dos elementos referidos nos n.” 1

e 2 do artigo anterior, quando aplicaveis, devem ser instruidos com certificados de matricula e de

navegabilidade validos.

Nas campanhas publicitérias sonoras, para além dos elementos referidos nas anteriores alineas

a) e b), quando aplicaveis, deve ainda ser entregue texto a difundir e percurso.

Para além dos elementos referidos nos anteriores n.° 1 e 2 do artigo anterior, os pedidos de

licenciamento de campanhas publicitarias de rua que impliquem a ocupacdo do espago com

dispositivos de natureza publicitaria devem ainda ser acompanhados de um exemplar dos
impressos ou produtos a distribuir, dos locais e horarios da distribuicdo, bem como o desenho do
equipamento de apoio que, eventualmente, for utilizado.

No caso de lonas, telas, mupis, painéis, anuncios luminosos, iluminados, eletrénicos e

semelhantes, publicidade movel e aérea, a validade da licenga fica condicionada a entrega de

copia do contrato de seguro de responsabilidade civil, sendo o titular da licenca responséavel por
todos os danos resultantes da instalagdo e pela manutencdo destes suportes e dispositivos

publicitérios.

Artigo 20°

Saneamento e apreciagao liminar
Se o pedido de licenciamento ndo vier acompanhado de todos os elementos instrutorios
referidos nos artigos anteriores, ou se estes apresentarem deficiéncias que necessitem de ser
supridas, o requerente serd notificado para corrigir ou completar o pedido ou prestar os
esclarecimentos convenientes.
O requerente tem um prazo de 15 dias para proceder a entrega dos elementos ou para prestar
os esclarecimentos solicitados, ficando suspensos os termos ulteriores do procedimento.
A falta de apresentacdo dos elementos ou esclarecimentos solicitados no prazo referido no
numero anterior implica a rejei¢do liminar do pedido e o arquivamento do processo.
A rejeicdo liminar poderd, ainda, ocorrer no prazo de 15 dias a contar da apresentacdo do
requerimento, no caso de o pedido ser manifestamente contrario as normas legais ou

regulamentares aplicaveis.

Artigo 21°
Pareceres de outras entidades
Sempre que o local onde o requerente pretenda afixar, inscrever ou difundir a mensagem
publicitaria esteja sob a jurisdicdo de outra entidade, e ndo tenha ocorrido a rejei¢ao liminar do
pedido, deve a Camara Municipal, nos 15 dias seguintes a entrada do requerimento ou da juncao

Péagina 14



Regulamento Municipal de Ocupacéo de Espaco Publico e Publicidade (R.M.O.E.P.P)

dos elementos complementares que hajam sido solicitados promover as devidas consultas, salvo
nos casos em que a lei imponha prazo ou procedimento distinto.

2. Sem prejuizo do disposto no n.° 1, pode a Camara Municipal, sempre que entenda necessario,
solicitar pareceres a outras entidades, com vista a salvaguarda dos interesses e valores que com
o licenciamento se pretendam acautelar e da operacionalidade das infraestruturas no solo,
subsolo e espago aéreo.

3. Salvo disposicdo legal expressa em contrario, os pareceres solicitados devem ser emitidos no
prazo de 20 dias contados da data do envio do oficio a entidade a consultar.

4. No caso de os pareceres ndo serem emitidos no prazo previsto no ndmero anterior, o

procedimento pode prosseguir e vir a ser decidido sem aqueles.

Artigo 22°
Indeferimento
Constituem motivos de indeferimento do pedido de licenciamento:

a) A violacdo de disposicBes legais ou regulamentares aplicaveis, designadamente as
previstas no presente Regulamento e as relativas a atividade exercida ou a exercer;

b) O desrespeito por condigBes fixadas em contrato de concesséo de publicidade;

c) A violagdo dos projetos de ocupagéo do espaco publico e respetivas normas;

d) A existéncia de débitos relacionados com a ocupacdo do espaco publico, com o
licenciamento ou remoc¢éo de publicidade, salvo se o devedor tiver deduzido reclamacg&o ou
impugnacéo e for prestada, nos termos da lei, garantia idonea.

SECCAO Il
LICENCA
Artigo 23°
Prazo e renovacédo da Licenca

1. Os licenciamentos serdo concedidos por qualquer periodo de tempo, ndo inferior a unidade dia,
até ao prazo maximo de um ano.

2. As licencas, com validade inicial igual ou superior a 6 meses, renovam-se, automatica e
sucessivamente, por igual periodo, desde que o interessado liquide as respetivas taxas, nos
termos previstos no Regulamento e Tabelas de Taxas e Pre¢os Municipais e, no caso de
anuncios luminosos, eletronicos e semelhantes, publicidade mével e aérea, comprove possuir
contrato de seguro de responsabilidade civil valido.

3. As licencas emitidas por um periodo inferior a 6 meses, mas igual ou superior a 30 dias, podem
ser renovadas devendo, para tal, o respetivo interessado comunicar a Camara Municipal a
vontade de renovacdo das mesmas com uma antecedéncia nado inferior a 10 dias relativamente
ao termo da validade da licenca.

As licencas emitidas para um periodo inferior a 30 dias ndo séo renovaveis.
As taxas relativas as renovacdes das licencas referidas nos n.°° 3 e 4 do presente artigo sdo

pagas até ao termo do prazo de validade das licengas que se pretendem renovar.

Artigo 24°
Da licenca
1. No caso de ser proferida decisdo favoravel sobre o pedido de licenciamento, a licenca

consubstancia-se na notificacdo da decisdo acompanhada do comprovativo do pagamento das
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taxas que se mostrem devidas e da prestacdo da caugdo e/ou comprovativo da entrega de
apodlice de seguro, quando exigiveis.
2. A notificagcao de decisdo especifica as condigBes a observar pelo titular, nomeadamente:
a. O objeto do licenciamento;
b. O local e a area permitidos para se efetuar a ocupagdo do espacgo publico, a instalagéo,
afixagao ou a difusé@o de publicidade;
c. A descricao dos elementos a utilizar;
d. O prazo de validade.
3. Nao é permitida a substitui¢do, alteracdo, modificacao ou deslocalizagdo do tipo de suportes no

ambito de uma mesma licenca.

Artigo 25°
Alteracdo de titular
A alteracgéo do titular da licenca esta sujeita a comunicagdo a Camara Municipal.
2. No caso previsto no nimero anterior, proceder-se-4, apds o pagamento da taxa devida, a
notificagéo de alteragéo do titular.
3. Atransmissao da licenca néo altera o prazo de validade fixado na mesma.

Artigo 26°
Caducidade
1. As licengas caducam automaticamente:
a) Se, no prazo de 15 dias a contar da data da notificacdo do deferimento do pedido, ndo forem
pagas a respetivas taxas e entregues os competentes documentos;
b) Por falta de pagamento das taxas devidas pelo licenciamento, nos prazos devidos;
c) Pelo decurso do prazo de validade da licenga inicial ou renovada;
d) Se o titular comunicar a Camara Municipal que nado pretende a renovacdo da mesma;
e) Por perda, pelo titular, do direito ao exercicio da atividade a que se reporta a licenca.
2. O titular da licenca caducada pode requerer nova licenga, podendo ser utilizados os elementos
que instruiram o processo anterior, desde que se mostrem validos e adequados.

Artigo 27°
Revogacéao
A licencga pode ser revogada a todo o tempo, sempre que:
a) Razbes de interesse publico o exijam;
b) O titular ndo proceda a ocupacéo, afixagdo, inscricdo ou difusdo no prazo estabelecido;
c) O titular ndo cumpra as normas legais e regulamentares a que esta sujeito, nomeadamente
as condi¢Oes e obrigagbes a que se tenha vinculado aquando do licenciamento;
d) O titular da licenca proceda a substituicdo, alteracdo ou modificacdo da mensagem
publicitaria para a qual haja sido concedida a licenga, salvo no caso de painéis, mupis e
outros suportes de natureza semelhante.

Artigo 28°

Suspensao
A licenga pode ser suspensa sempre que razdes de interesse publico o imponham, devendo o titular ser
notificado dessa intengdo com a antecedéncia minima de 10 dias.
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Artigo 29°
Remocéao

1. Em caso de revogacado ou de caducidade da licenca, deve o respetivo titular proceder a remogéo
do mobiliario urbano, outros equipamentos, da publicidade e dos respetivos suportes ou
materiais, no prazo maximo de 5 dias, contados da caducidade da licenga ou da notificacdo do
ato de revogacdo, devendo a remogéo incluir a limpeza do local e/ou do edificio, de modo a
repor as condicdes existentes a data da emissédo da licenca.

2. Em caso de suspensdo da licenga, deve o respetivo titular proceder a remocédo do mobiliario
urbano, outros equipamentos, da publicidade e dos respetivos suportes ou materiais, no prazo
definido no ato de suspenséo.

3. Sem prejuizo do disposto no n.° 1, pode a Camara Municipal ordenar a remog&do do mobiliario
urbano, outros equipamentos, da publicidade e dos respetivos suportes ou materiais, sempre
que se verifigue que estes foram instalados, afixados, inscritos ou difundidos sem prévio
licenciamento municipal ou em desconformidade com as condi¢cdes do licenciamento, com as
regras definidas no presente Regulamento ou com as demais normas legais e regulamentares,
no prazo maximo de trés dias.

4. Em caso de incumprimento da ordem referida nos n.?® 1 a 3 do presente artigo, pode a Camara
Municipal efetuar a referida remocéo, ficando todas as despesas por conta dos infratores e
fazendo-os incorrer em responsabilidade contraordenacional;

5. A perda ou deterioragdo do mobilidrio urbano, outros equipamentos, da publicidade e dos
respetivos suportes ou materiais, em caso de remocao por parte da Camara Municipal, ndo
confere ao respetivo proprietario o direito a qualquer indemnizagao.

6. A Camara Municipal pode ainda, independentemente de prévia notificagédo, proceder a remogéo
do mobiliario urbano, outros equipamentos, da publicidade e dos respetivos suportes ou
materiais, sempre que estes tenham sido colocados, abusivamente, em locais do seu dominio
municipal.

7. Quando imperativos de reordenamento do espago publico, nomeadamente a aprovagédo de
planos municipais de ordenamento do territério, a execucdo de obras ou outras ag¢des de
manifesto interesse publico assim o justifiquem, podera ser ordenada pela Camara Municipal, em
prazo por esta determinado, a remocéao, definitiva ou temporaria do mobiliario urbano, outros
equipamentos, da publicidade e dos respetivos suportes ou materiais ou a sua transferéncia para
outro local do Municipio.

Artigo 30°
Custos daremocéo
Os custos da remogdo do mobiliario urbano, outros equipamentos, da publicidade e dos respetivos
suportes ou materiais sdo suportados pelas entidades responsaveis pela sua instalagdo, afixagédo,
inscricdo ou difuséo.

Artigo 31°
Taxas
Pela submisséo dos pedidos, licencas e suas renovagfes sdo devidas as taxas previstas no Regulamento
Geral de Taxas Municipais e Regulamento de Tarifas e Pregos do Municipio.
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Artigo 31.°- A

Isencdes e Reducdes de Taxas

1 - Estado isentas de taxas:

a) O Estado e os seus servigos desconcentrados;

b) As entidades a quem a lei confira tal isencéo;

c) As pessoa coletivas de direito publico ou de utilidade administrativa, as associagdes religiosas,

culturais, desportivas e recreativas e instituices particulares de solidariedade social, desde que

legalmente constituidas e quando as pretensfes visem a prossecucdo dos respetivos fins e mediante

despacho do Presidente da Camara Municipal.

2 - Serdo ainda isentos do pagamento da globalidade dos valores das taxas:

a) Entidades ou individuos, em casos excecionais devidamente justificados e quando estejam em causa

situactes de calamidade publica e mediante deliberagéo do Orgédo Camara Municipal;

b) Individuos, quando esteja em causa manifesta caréncia econémica, comprovada nos termos prescritos

no Artigo 11.% n.° 2 do Cédigo do Procedimento Administrativo e mediante deliberacdo do Orgéo

Camara Municipal.

3 - Para beneficiar da isenc¢ao estabelecida do nimero anterior, devem as entidades ou individuos através

de requerimento, fundamentarem o0 seu pedido e apresentarem 0s documentos que julguem

convenientes para a apreciagdo do pedido.

Artigo 32°
Deveres do titular dalicenca

1. O titular da licenga fica vinculado as seguintes obrigagdes:

a)
b)

c)

d)

e)

f)

Cumprir as prescri¢des estipuladas na licenga;

Assegurar a seguranca e vigilancia dos elementos de mobiliario urbano, outros
equipamentos, da publicidade e dos respetivos suportes ou materiais;

Permitir, sempre que necessario, 0 acesso as infraestruturas existentes no solo, subsolo e
espaco aéreo aos trabalhadores da Camara Municipal e aos restantes operadores, nao
tendo, por esse facto, direito a qualquer indemnizacao;

Assumir a responsabilidade por quaisquer danos eventualmente causados em infra-
estruturas existentes no solo, subsolo e espaco aéreo, em resultado da ocupacéo;

Proceder com urbanidade nas relagfes com os utentes e providenciar no sentido de que o
comportamento destes ndo cause danos ou incémodos a terceiros;

Nao proceder a transmissado da licenca a outrem, ainda que temporariamente, salvo quando
tiver ocorrido alteracéo do titular, nos termos do artigo 25°.

2. Relativamente a conservacdo e manutencdo do mobilidrio urbano, outros equipamentos, da

publicidade e dos respetivos suportes ou materiais deve o titular da licenca:

a)

b)

c)

Conservar os elementos de mobiliario urbano, outros equipamentos, da publicidade e dos
respetivos suportes ou materiais que utiliza nas melhores condicbes de apresentacgao,
higiene e arrumacao, assim como do respetivo espaco circundante;

Manter o mobiliario urbano, outros equipamentos, da publicidade e dos respetivos suportes
ou materiais em boas condi¢bes de conservacdo, funcionamento e seguranga procedendo,
com a periocidade e prontiddo adequadas, a realizagdo de obras de conservacdo dos
suportes e demais equipamentos de apoio;

Retirar mobiliario urbano, outros equipamentos, a publicidade e os respetivos suportes ou
materiais, findo o prazo de validade da licenca, caso ndo haja renovagéo da licenga;
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d) Deixar o local e/ou edificio onde se encontrava o mobiliario urbano, outros equipamentos, da
publicidade e dos respetivos suportes ou materiais em perfeitas condices e com as

beneficiagbes que tenham decorrido do licenciamento, findo o prazo da licenca.

CAPITULO Il
CRITERIOS TECNICOS
SECCAO |
DISPOSICOES GERAIS
Artigo 33°
Ambito da aplicacio
O presente Capitulo aplica-se a todas as ocupagfes de espago publico com mobiliario urbano ou
outro equipamento, com publicidade e os respetivos suportes, independentemente do
procedimento a que estéo sujeitas.
As excecgoes ficam sujeitas a comunicag8es prévias com prazo ou a licenciamento, consoante os

casos.

Artigo 34°

Regras gerais
Os elementos de mobiliario urbano, e, ou, outros equipamentos devem ser implantados em
locais onde nédo constituam barreiras urbanisticas ou arquiteténicas.
Na concecao de todo o mobiliario urbano ou de outros equipamentos, deve optar-se por um
desenho caracterizado por formas planas, sem arestas vivas, elementos pontiagudos ou
cortantes, devendo ainda utilizar-se materiais resistentes ao impacte, ndo comburentes,
combustiveis ou corrosivos, biodegradaveis e, quando for o caso, por um sistema de iluminagdo
estanque e inacessivel ao publico.
Exceto nos Nucleos Historico, ndo pode ser instalado mobiliario urbano ou outro equipamento
em passeio, placas centrais ou espago publico em geral, de largura igual ou inferior a 1,50
metros, ou de largura superior quando, uma vez instalado aquele, figue um espaco livre para
circulagado inferior a 1,50 metros, devendo respeitar-se as normas técnicas para melhoria da
acessibilidade das pessoas com mobilidade condicionada.
A titulo excecional podem ser autorizadas ocupacgfes de espaco publico que ndo respeitem o
disposto no ndimero anterior da presente norma quando esteja em causa a satisfacdo do
interesse publico.
Na colocagdo de mobiliario urbano ou outro equipamento ao longo do mesmo eixo ou percurso
urbano devem respeitar-se os alinhamentos definidos pelos elementos e equipamentos urbanos
ja existentes, tais como arvores e candeeiros, e deve procurar-se a equidistancia relativamente a
eles, de modo a que se torne percetivel a nogdo de compasso e ritmo.
Os suportes fixos a iméveis devem possuir carater individualizado, atender a especificidade do
tecido urbano envolvente, aos materiais e caracteristicas das edificacdes, mobiliario urbano e
espaco publico, para que constituam elementos de valorizacédo dos edificios e contribuam para a
valorizagdo do ambiente urbano.
Os suportes publicitarios ndo podem provocar o encadeamento dos condutores e pedes, pelo

gue devem ser utilizados, sempre que possivel, vidros antirreflexo e materiais sem brilho.
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Nos suportes publicitarios com iluminag&o propria, a emisséo de luz tem de ser inferior a 200 cd
(candelas) por metro quadrado sempre que estejam instalados junto a faixas de rodagem, por
forma a ndo provocar o encadeamento, direto ou indireto, dos condutores e pedes.

Os suportes com iluminacdo propria devem possuir, preferencialmente, um sistema de
iluminacéo eficiente, de modo a promover a utilizacdo racional de energia e de formas de energia

renovavel e a minimizacéo dos impactes ambientais associados.

Artigo 35°
Projetos de ocupacéo do espaco publico

A Cémara Municipal pode aprovar projetos de ocupacao do espaco publico, delimitando os locais
onde se poderdo instalar elementos de mobiliario urbano ou outro equipamento, bem como as
respetivas caracteristicas formais e funcionais a que deverdo obedecer.

As utilizagdes do espaco publico com mobiliario urbano ou outro equipamento, que se pretendam
efetuar em &reas de intervengdo que venham a ser definidas pela Camara Municipal, tém de
obedecer cumulativamente ao disposto no presente Regulamento e as condigBes técnicas
complementares que forem definidas no projeto de ocupacéo do espaco publico.

Artigo 36°
Publicidade nas vias municipais

Os meios de publicidade isolados, a afixar ou inscrever nas imedia¢des das vias municipais, fora

dos aglomerados urbanos, desde que néo visiveis das estradas nacionais, devem obedecer aos

seguintes condicionamentos:

a. Nas estradas municipais, a publicidade deve ser colocada a uma distancia minima de 25
metros do limite da zona da estrada;

b. Nos caminhos municipais, a publicidade deve ser colocada a uma distancia minima de 20
metros do limite da zona do caminho;

c. Em caso de proximidade de entroncamento ou cruzamento com outras vias de comunicagao
ou com vias férreas, a publicidade deve ser colocada a uma distancia minima de 50 metros
do limite da zona da via municipal, numa extensdo, medida segundo o eixo desta, de 100
metros para um e outro lado do entroncamento ou cruzamento do eixo das vias.

Os condicionamentos previstos nas diversas alineas do ndmero anterior ndo séo aplicaveis

guando os meios de publicidade:

a. Se destinem a identificar edificios ou estabelecimentos, publicos ou particulares, desde que
tal publicidade seja afixada ou inscrita nos mesmos;

b. Se refiram a anlncios temporarios de venda ou arrendamento de imoveis, desde que neles
localizados;

c. Se refiram a estabelecimentos ou atividades de interesse turistico reconhecido nos termos
da legislacéo aplicavel.

E proibida a afixagio, inscricdo ou difusdo de mensagens nas rotundas, dentro ou fora dos

aglomerados urbanos, com excec¢do dos meios de publicidade que se destinem a identificar

edificios ou estabelecimentos publicos ou particulares, desde que tal publicidade seja afixada ou

inscrita nos mesmos.
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SECCAO Il
CONDICOES TECNICAS ESPECIFICAS
SUBSECCAO |
QUIOSQUES
Artigo 37.°
Condigdes de licenciamento
O licenciamento da ocupacgdo do espago publico com quiosques sera precedido de concurso
publico para a atribuicdo de locais destinados a instalagdo dos mesmos.
O titular da licenca goza de preferéncia aquando das subsequentes atribui¢cdes de licenca.
Sempre que a atividade a exercer no quiosque careca de licenciamento, o alvara de licenca de

ocupagéo do espaco publico s6 pode ser emitido apds obtengdo desse licenciamento.

Artigo 38.°
Limites

Os quiosques devem ser instalados em espa¢os amplos, tais como pracas, largos e jardins,
sendo de evitar a sua colocacdo em passeios de largura inferior a 6 metros.
A instalacdo de quiosques deve respeitar uma distancia nao inferior a 1,50 metros do lancil do
passeio respetivo, devendo em qualquer dos casos ficar assegurado um corredor desimpedido
de largura nédo inferior a 1,50 metros e dar cumprimento as normas técnicas para melhoria da
acessibilidade das pessoas com mobilidade condicionada.

Artigo 39.°

Utilizacéo
Nos quiosques pode ser autorizado o exercicio da atividade de comércio nos seguintes ramos:
a. Jornais, revistas, tabacos, lotarias, titulos de transporte pré-pagos e matérias de papelaria;
b. Venda de flores;
c. Conserto de calcado e outras pequenas reparacdes;
d. Artesanato;
e. Engraxadores.
O comércio em quiosques é extensivel ao ramo alimentar, desde que licenciado para esse fim e
a atividade possa ser exercida de acordo com as regras de seguranca e higiene estabelecidas
pelas normas da inspecao e fiscalizacdo sanitaria e demais legislacéo aplicavel.
SO sdo permitidas esplanadas de apoio a quiosques do ramo alimentar quando os mesmos
possuam instalagGes sanitarias proprias, ou quando existam sanitarios publicos num raio de 100
metros, ndo devendo em caso algum implicar o atravessamento de vias de circulacéo rodoviaria.
E interdita a ocupac&o do espaco publico com caixotes, embalagens e qualquer equipamento de
apoio a quiosques fora das instalagbes dos mesmos.

Artigo 40.°

Publicidade
Sao permitidas mensagens em quiosques quando, na sua concecao e desenho originais, tiverem
sido previstos dispositivos ou painéis para esse fim, ou a solugdo apresentada produza uma
mais-valia do ponto de vista plastico e cumpra o estipulado no presente Regulamento.
Os toldos instalados nos quiosques podem conter mensagens publicitarias, devendo obedecer
aos procedimentos e critérios definidos no presente regulamento.
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SUBSECCAO I
BANCAS, ESPLANADAS ABERTAS, ESTRADOS, GUARDA-VENTOS E ELEMENTOS DE
SOMBREAMENTO E ESPLANADAS FECHADAS
Artigo 41.°
Bancas

Nas bancas de venda s6 poderdo ser exercidos 0s seguintes ramos de COMErcio ou Servigos:

a) Venda de jornais, revistas e lotarias;

b) Artesanato;

c) Engraxadores;

d) Todos os ramos autorizados no ambito da regulamentagdo da venda ambulante.

A instalacdo de bancas de venda de jornais, revistas e lotarias s6 é autorizada nas seguintes

condicgoes:

a) A ocupagdo deve garantir um corredor livre para a circulacdo de pedes de largura ndo
inferior a 1,50 metros;

b) A ocupacao deve fazer-se a partir do plano marginal das edifica¢cdes proximas, ndo sendo
autorizada a meio dos passeios, nem perto do lancil dos mesmos;

c) A ocupacdo ndo pode dificultar o acesso a estabelecimentos ou edificios em geral, nem
pode ter lugar a uma distancia inferior a 1,50 metros das respetivas estradas;

d) A ocupacdo ndo pode verificar-se a uma distancia inferior a 1,50 metros de esplanadas,
vitrinas de estabelecimentos ou, de um modo geral, de outras ocupag¢fes existentes no
espaco publico.

A ocupacéo do espaco publico com bancas de venda de artesanato s6 pode ser autorizada em

locais previamente estabelecidos pela Camara Municipal, podendo ser projeto de ocupacgéo do

espaco publico.

A ocupacdo de passeios e placas do espaco para exercicio de atividade de engraxador s6 é

autorizada nos locais previamente estabelecidos, sendo que o seu licenciamento sera precedido

de requerimento dos interessados ou de concurso publico para atribuicdo de locais destinados a

essa ocupacao.

A ocupagcéo de locais no espaco publico com bancas de apoio de carater social, designadamente

angariacdo de fundos, rastreios, campanhas de sensibilizacdo, entre outros, s6 pode ser

autorizada em locais previamente estabelecidos pela Camara Municipal, podendo ser objeto de
projeto de ocupacédo do espaco publico.

Artigo 42.°
Esplanadas abertas

A ocupacdo do espaco publico com esplanadas ndo deve exceder a largura da fachada do
estabelecimento, exceto se previsto em projeto de ocupacéo do espago publico, nem dificultar o
livre acesso num espaco nédo inferior a 1,50 metros e nao interfira com a legibilidade do espaco.
Pode ser autorizada a instalacéo de planadas afastadas dos respetivos estabelecimentos, desde
que figue assegurado, de ambos os lados das mesmas, um corredor para circulacdo de pedes,
de largura ndo inferior a 1,50 metros, e nao interfira com a legibilidade do espaco, contando:
a) A partir do rebordo exterior do lancil do passeio, em passeio sem caldeiras;
b) A partir do limite interior ou balango do respetivo elemento mais préximo da fachada do

estabelecimento, em passeios com caldeiras ou outros elementos ou tipos de equipamento

urbano.
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O mobiliario das esplanadas deve respeitar critérios de uniformidade, qualidade estética para a
zona onde se inserem em termos de desenho, materiais e cores.

Nao é permitida a colocagdo nas esplanadas de garrafas, barris, caixotes e outros objetos
suscetiveis de prejudicar a estética ou a salubridade do local.

Para efeitos de determinacdo da capacidade da area de espago publico maximo a ocupar com
mobiliario de esplanada, devem respeitar-se 0s seguintes parametros:

a) Uma mesa e quatro cadeiras: 1,75 metros x 1,75 metros;

b) Uma mesa e duas cadeiras: 1,75 metros x 0,80 metros;

¢) Um guarda-sol: 0,50 metros x 0,50 metros.

Artigo 43.°
Estrados

A utilizacdo de estrados sé pode ser autorizada se estes forem construidos em moddulos
amoviveis e estiverem salvaguardadas as devidas condi¢des de seguranca.

Na determinacgdo da altura méxima dos estrados devem ser observadas as normas técnicas para
melhoria da acessibilidade das pessoas com mobilidade condicionada.

Exceto quando previsto em projeto de ocupacdo do espago publico, o estrado s6 podera ser
autorizado quando o desnivel do pavimento for igual ou superior a 5%.

Artigo 44.°
Guarda-ventos e elementos de sombreamento, incluindo toldos e sanefas

Sem prejuizo dos nUumeros seguintes, a instalacdo de guarda-ventos e elementos de

sombreamento em esplanadas devera cumprir regras de enquadramento a nivel estético

referentes a dimensdes, cores e materiais, em conjunto com os demais elementos que compdem

a esplanada, designadamente mesas e cadeiras, tendo que satisfazer os seguintes requisitos:

a) Os guarda-ventos e elementos de sombreamento ndo devem exceder 1,60 metros de altura;

b) Devem ser colocados perpendicularmente ao plano marginal da fachada, ndo ocultar
referéncias de interesse publico, nem prejudicar a seguranca, a salubridade, a boa
visibilidade do local ou as arvores ai existentes;

c) A distancia do plano inferior dos guarda-ventos e dos elementos de sombreamento ao
pavimento deve ser, no minimo, de 0,05 metros, ndo podendo a altura dos mesmo exceder
2,60 metros, contados a partir do solo;

d) N&o podem ter avanco superior ao da esplanada nem, em qualquer caso, superior a 3,00
metros;

e) Quando exista uma parte opaca, esta ndo pode ultrapassar a altura de 0,60 metros, contada
a partir do solo;

f) A sua colocagdo junto a outros estabelecimentos s6 pode fazer-se desde que fique
salvaguardada uma distancia n&o inferior a 1,50 metros relativamente as montras e acessos
desses estabelecimentos;

g) Osvidros, se utilizados, devem ser inquebraveis e ndo podem exceder 0,95 metros de altura
e 1,00 metros de largura;

h) Entre os guarda-ventos ou os elementos de sombreamento e qualquer outro elemento de
equipamento urbano ou de mobiliario urbano, deve, obrigatoriamente, existir uma distancia

nunca inferior a 1,50 metros.
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Nos Ncleos Historicos, os guarda-ventos devem ser de estrutura amovivel e ndo devem ocultar

referéncias de interesse publico, nem prejudicar a segurancga, salubridade e boa visibilidade do

local.

Nos Nucleos Histdricos, a instalacdo de elementos de sombreamento sé pode ser autorizada nas

seguintes condicdes:

2.
3.
a)
b)
c)
d)
€)
4.

Se inseridos numa esplanada, ndo excederem as suas dimensfes, devendo ser todos da

mesma cor e tipo;

Devem ser instalados exclusivamente durante a época de funcionamento da esplanada;

Se fixos a uma base que garanta a seguranca dos utilizadores, devem ser facilmente

amoviveis;

Quando abertos, o pé direito livre ndo devera ser inferior a 2,0 metros;

Nas ruas de acesso automovel condicionado ou com horario condicionado de cargas e

descargas s6 podem ser instalados depois das 10 horas da manha.

Sem prejuizo do disposto na legislacéo e regulamentacdo urbanistica em vigor, a instalacdo de

toldos e sanefas, contenham ou nao publicidade, esta sujeita as seguintes condi¢des:

a)

b)

c)

d)

e)

E interdita a fixagdo em elementos nobres das fachadas, designadamente cunhais,
pilastras, cornijas, emolduramentos de vaos de portas e janelas e outros elementos com
interesse arquiteténico ou decorativo;

As cores, padrdes, decoragdes, pintura e desenhos devem respeitar e adequar-se ao
enquadramento arquitetonico do local a que se destinam.

Os toldos devem, em regra, ser retos, retrateis sem abas laterais e de um s6 plano de
cobertura, obliquo a fachada;

Nos casos em que 0s estabelecimentos estejam inseridos em imoveis classificados ou
em vias de classificagdo, ou abrangidos por zonas de protecdo dos mesmos, as Unicas
referéncias publicitarias permitidas sdo as respeitantes ao nome do estabelecimento e &
atividade do mesmo e apenas quando inscritas na aba dos toldos;

Os toldos e sanefas devem ser mantidos em bom estado de conservagéo e limpeza.

5. Nainstalagcdo de toldos e sanefas devem observar-se 0s seguintes limites:

a)

b)

c)

d)

e)

Em passeios de largura igual ou superior a 2 metros, a ocupacdo deve deixar livre um
espaco nao inferior a 0,8 metros em relagdo ao limite exterior do passeio;

Em passeios de largura inferior a 2 metros, a ocupagéo deve deixar livre um espago nao
inferior a 0,6 metros em relacdo ao limite exterior do passeio, podendo ser fixada uma
distancia superior sempre que o trafego automovel ou a existéncia ou a existéncia ou
previsdo da instalacéo de equipamento urbano o justifiquem;

Em caso algum a ocupacdo pode exceder os limites laterais das instalacdes
pertencentes ao respetivo estabelecimento;

A colocacéo dos toldos nas fachadas tem de respeitar a altura minima de 2,40 metros,
medidos desde o pavimento do passeio a margem inferior da ferragem ou aba;

O toldo ndo pode ultrapassar o balanco de 2,50 metros.

6. Sem prejuizo dos nimeros anteriores, e salvo o disposto no artigo 69°, a instalacéo de toldos em

edificios adjacentes a arruamentos de largura igual ou inferior a 7 metros fica sujeita a seguinte

regra:
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LEGENDA:
Ymax = balanco maximo do Toldo
X = largura entre fachadas em metros

X -2,00m

Artigo 45°

Esplanadas fechadas

As esplanadas fechadas ndao podem ocupar mais de metade da largura do passeio, com o limite
de 3,5 metros devendo deixar livre para circulagdo de pefes um espaco de passeio nunca
inferior a 1,50 metros, medido nos termos das alineas a) e b) do n° 2 do artigo 41° do presente
regulamento.

No fecho de esplanadas da-se preferéncia as estruturas ligeiras, podendo admitir-se a
introducéo de elementos valorizadores do projeto noutros materiais, sem prejuizo da ressalva do
carater sempre precario dessas construgdes.

Os materiais a aplicar devem ser de boa qualidade, em especial no que se refere a perfis, vaos
de abertura e de correr, pintura e Termolacagem, devendo a nivel do sistema de cobertura
salvaguardar o correto e necessario isolamento acustico na esplanada.

O pavimento da esplanada fechada deve possibilitar a manutencédo do pavimento existente.

A estrutura principal de suporte da esplanada tem de ser desmontavel, devendo prever-se um
sistema de facil remogcdo, nomeadamente modulos amoviveis, por forma a salvaguardar a
acesso as infraestruturas existentes no subsolo por parte da Camara Municipal e dos restantes
operadores.

E proibida a afixacdo de toldos nas esplanadas fechadas.

Apenas sera permitida a instalagdo de esplanadas fechadas no Nucleo Historico desde que
previstas em projeto de ocupacgédo do espaco publico.

SUBSECCAO IlI
OUTRAS OCUPACOES DE APOIO A ESTABELECIMENTOS

Artigo 46°

Floreiras
A floreira deve ser instalada junto a fachada do respetivo estabelecimento.
As plantas utilizadas nas floreiras ndo podem ter espinhos ou bagas venenosas.
O titular do estabelecimento a que a floreira pertenca deve proceder a sua limpeza, rega e
substituicdo das plantas, sempre que necessario.
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1.

Artigo 47°
Vitrinas

A vitrina deve garantir uma integracdo equilibrada na fachada dos edificios e uma boa relagao
com as caixilharias e as cores existentes no estabelecimento e no edificio.
Na instalacdo de vitrinas, o respetivo balango ndo pode exceder 0,15 metros a partir do plano
marginal do edificio, nem a distancia ao solo ser inferior a 0,90 metros.
As vitrinas ndo podem sobrepor-se a cunhais, pilastras, cornijas, emolduramentos de vaos de
portas e janelas, gradeamentos e outros elementos com interesse arquitetonico ou decorativo.
No Nucleos Historicos é apenas permitida a utilizagdo de ferro e madeira, preferencialmente nas

cores existentes no edificio.

Artigo 48°
Expositores de apoio a estabelecimentos

As ocupacBes com estruturas de exposi¢do, quando destinadas a apoio de estabelecimentos

devem respeitar 0s seguintes requisitos:

a. A ocupacdo ndo pode prejudicar a circulacdo de pefes, deixando sempre livre, para esse
efeito, um corredor de largura ndo inferior a 1,50 metros, definido entre o lancil e a zona
ocupada;

b. A ocupacdo ndo pode exceder 0,60 metros ou 0.80 metros, a partir do plano marginal da
edificacdo conforme a largura do passeio, seja respetivamente 3,00 metros ou superior;

c. A altura dos expositores ndo pode, em caso algum, exceder 1,5 metros a partir do solo,
devendo a distancia do plano inferior ao pavimento ser, no minimo, de 0,70m, quando se
destinem a exposicdo de produtos alimentares, sem prejuizo do cumprimento das normas
técnicas para melhoria da acessibilidade das pessoas com mobilidade condicionada;

d. A colocagdo dos expositores ndo pode dificultar o acesso livre a direto ao proprio
estabelecimento em toda a largura do vao de entrada, nem prejudicar o acesso ao prédio
em que o estabelecimento se integre ou aos prédios adjacentes.

Nos Nucleos Histéricos é apenas permitida a utilizacdo de ferro e madeira, preferencialmente

nas cores existentes no edificio.

SUBSECCAO IV
PILARETES
Artigo 49°
Condic¢des de aplicacéo

A implantacdo de pilaretes deve obedecer a um estudo prévio da zona, de modo a abranger
areas continuas de caracteristicas semelhantes, salvaguardando as condi¢des de circulagédo,
acessibilidade pedonal e rodoviaria, bem como as normas técnicas para a melhoria da
acessibilidade das pessoas com mobilidade condicionada.
O modelo de pilaretes a instalar deve ser aprovado pela Camara Municipal.
Em casos devidamente fundamentados, os particulares podem requerer licenca de ocupacao de
espacgo publico para a instalagdo de pilaretes, correndo por conta destes os custos com a
respetiva instalagao.
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SUBSECCAO V
OCUPACOES TEMPORARIAS
Artigo 50°
Ocupacgdes perioddicas
1. A ocupacgédo do espaco publico com instalagdo de circos, carrosséis e similares s6 € possivel em
locais autorizados pela Camara Municipal.
2. Durante o periodo de ocupacdo, o requerente fica sujeito ao cumprimento de regulamentagéo
existente sobre o ruido e, também, a que respeita a utilizagédo de publicidade sonora e luminosa
e a limpeza do local ocupado.
3. As instalacbes e anexos devem apresentar-se sempre em bom estado de conservacdo e
limpeza.
Os animais, quando haja, devem ser alojados num Unico local, fora do alcance do publico.
A arrumacgdo de carros e viaturas de apoio deve fazer-se dentro da area licenciada para a
ocupagéo.

Artigo 51°
Ocupacgfes ocasionais
A ocupacao ocasional do espaco publico deve ser protegida em relagdo a area de exposicdo, em
toda a zona marginal do espago publico, sempre que as estruturas possam, pelas suas

caracteristicas, afetar, direta ou indiretamente, a envolvente ambiental.

Artigo 52°

Ocupacdes de carater cultural — pintores, caricaturistas, artesaos, musicos, atores e outros

A ocupacgdo de carater cultural do espaco publico com o equipamento de apoio as atividades
referidas na alinea u) do n° 1 do artigo 4° do presente Regulamento deve ser protegida em relagéo a
area de exposicao, em toda a zona marginal do espaco publico, sempre que as estruturas possam,
pelas suas caracteristicas, afetar direta ou indiretamente, a envolvente ambiental, devendo dar-se
cumprimento as normas técnicas para melhoria da acessibilidade das pessoas com mobilidade
condicionada.

SUBSECCAO VI
TELAS, PAINEIS, MUPIS E SEMELHANTES
Artigo 53°
Condic¢des de aplicacéo

1. A estrutura de suporte de telas, painéis, mupis e semelhantes deve ser de material e cor que se
integre na envolvente, contribuindo para a valorizagdo do espago circundante.

2. Quando afixado em tapumes, vedacdes ou elementos congéneres, as telas, os painéis, os mupis
e semelhantes devem ser sempre nivelados e a estrutura de ligagéo ao solo deve ficar colocada
no interior do tapume, vedacgdo ou elemento congénere.

3. Uma solugdo de painéis formando conjunto apenas é permitida quando, nomeadamente em
termos de alinhamento e afastamento, resulte numa imagem harmoniosa, devendo estar
afastados entre si de uma distancia minima de 0,5 metros, quando requeridos por entidades
distintas.

4. Salvo em casos especiais, devidamente fundamentados, os painéis, os mupis e semelhantes

ndo podem ser afixados em edificios, nem ser colocados em frente de vaos dos mesmos.
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Apos o deferimento do pedido de licenciamento, a eficacia da licenga fica condicionada a entrega
de copia do seguro de responsabilidade civil, sendo titular da licenca responséavel por todos os

danos resultantes da instalacéo e pela manutengéo dos suportes publicitarios.

Artigo 54°
Dimensdes dos painéis
A distancia entre a moldura dos painéis ou qualquer elemento publicitario saliente e o solo nédo
pode ser inferior a 2,50 metros.
Os painéis podem ser saliéncias, desde que:
a) Nao ultrapassem na sua totalidade 0,50 metros para o exterior na area central e 1 m2 de
superficie;

b) N&o ultrapassem 0,50 metros de balanco em relagédo ao seu plano.

SUBSECCAO VIiI
PENDOES, BANDEIROLAS, FAIXAS E SEMELHANTES
Artigo 55°
Condic¢des de aplicacéo

A colocacédo de penddes, bandeirolas, faixas e semelhantes esta sujeita a parecer favoravel da
entidade proprietaria da estrutura na qual se pretende proceder a fixagao.
As bandeirolas s6 podem ser colocadas em posicéo perpendicular a via.
As dimensdes dos penddes, bandeirolas, faixas e semelhantes devem ser proporcionais e
ajustadas ao equipamento onde séao fixadas.
A distancia entre a fachada do edificio mais préximo e o bordo exterior das bandeirolas ndo pode
ser inferior a 2 metros.
A distancia entre a parte inferior das bandeirolas, faixas, penddes e outros suportes semelhantes
(quando suspensos) e o solo ndo pode ser inferior a 3 metros, no caso de existir passeio, e a 5,5

metros, nas restantes situacdes.

Artigo 56°
Dimensdes das bandeirolas
A dimenséo das bandeirolas tem como limites:
a) 1,20 metros de altura por 0,80 metros de largura , como limites maximos;
b) 1 metros de alturas por 0,60 metros de largura, como limites minimos.
Podem ser licenciadas, em situacdes excecionais, devidamente fundamentadas, bandeirolas
com outras dimensfes, desde que ndo se ponha em causa a visibilidade da sinalizagdo de

transito, nem o ambiente, a seguranca e a estética dos locais.

SUBSECCAO VIlI
OUTROS SUPORTES PUBLICITARIOS
Artigo 57°
Cavaletes
Os cavaletes devem ser colocados em passeios, ou outras zonas pedonais, a uma distancia
nunca superior a 10 metros dos locais ou estabelecimentos que publicitam.
Os cavaletes ndo podem exceder a largura de 0,80 metros e a altura de 1,20 metros.
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Artigo 58°
Cabines telefénicas
E permitida a afixacdo ou inscricdo de publicidade em cabines telefnicas, desde que néo prejudique

ou obstrua a visibilidade de e para o interior, devendo manter-se ao maximo a sua transparéncia.

Artigo 59°
Méaquinas de venda automatica
1. A fixagdo ou inscricdo de publicidade em maquinas de venda automatica no exterior dos
estabelecimentos deve obedecer aos procedimentos tipificados no artigo 5° sempre que aquelas
estejam colocadas em espaco publico.
2. A colocacdo de méaquinas de venda automética no exterior dos estabelecimentos ndo pode
prejudicar a circulagao viaria e pedonal e deve salvaguardar o ambiente e a estética dos locais.

Artigo 60°
Cartazes e outros meios equivalentes

1. Afixacdo de cartazes e semelhantes sO € permitida em locais especialmente destinados a esse
fim por deliberacdo da Camara Municipal.

2. A publicidade licenciada afixada nos locais a que se refere 0 niUmero anterior deve ser removida
pelos seus promotores ou beneficiarios, no prazo maximo de 5 dias apés a verificagdo do
evento, devendo os mesmos proceder a limpeza do espago ou area ocupados por aquela.

3. Quando a remocao e limpeza ndo sejam efetuadas no prazo previsto no nimero anterior, a
Camara Municipal pode proceder a sua remocao, ficando os beneficiarios da publicidade ou
proprietarios do local de afixacdo sujeitos, para além da contraordenacdo aplicavel, ao
pagamento das respetivas despesas.

SECCAO Il
PUBLICIDADE INSTALADA EM EDIFICIOS
Artigo 61.°
Publicidade em edificios
A afixagdo ou inscricdo de publicidade em edificios deve integrar-se harmoniosamente na arquitetura do
imovel e constituir um elemento valorizador do edificio e da paisagem envolvente, considerando-se como

aspetos essenciais a composi¢ao, escala, forma e cores do suporte e da mensagem.

Artigo 62.°
Publicidade instalada em empenas
A instalagdo de suportes publicitarios em empenas esta sujeita as seguintes condic¢des:
a) As mensagens publicitarias e os suportes respetivos ndo podem exceder os limites fisicos
das empenas que lhes servem de suporte;
b) O motivo publicitario a instalar deve salvaguardar o ambiente e a estética dos locais.

Artigo 63.°
Publicidade instalada em telhados, coberturas ou terragos
1. Sem prejuizo do disposto na alinea h) do n.° 2 do artigo 10.°, a instalacdo de suportes
publicitarios em telhados, coberturas ou terragos obedece as seguintes condigdes:
a) Ser objeto de comunicag&o prévia com prazo, salvo o disposto no n.° 3;
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b) N&ao obstruir o campo visual envolvente, tanto no que se refere a elementos naturais como
construidos;
c) As dimensfes devem garantir uma escala adequada a correta integracdo na volumetria do
edificio e restantes caracteristicas do meso, assim como na paisagem envolvente;
d) Existir sinalizacéo para efeitos de seguranga;
e) A altura maxima dos suportes publicitarios a instalar em telhados, coberturas ou terracos
dos edificios deve obedecer aos seguintes limites:
i. N&o exceder um quarto da altura maior da fachada do edificio;
ii. A cota maxima ndo deve ultrapassar, em altura, a largura do respetivo
arruamento;
iii. N&o deve, em qualquer caso, ser superior a 5 metros.
Em casos devidamente justificados, nomeadamente nos casos de anudncios iluminados,
luminosos e eletronicos, a Camara Municipal pode fixar limitagdes ao horario de funcionamento
dos efeitos luminosos dos dispositivos publicitarios.
Nos Nucleos Histéricos e nas zonas especiais de prote¢do, ndo sdo permitidos andncios nos
telhados ou terragos, salvo em casos devidamente fundamentados e sujeitos a licenciamento.

Artigo 64.°
Condicdes de aplicacdo de chapas, placas e tabuletas
A aplicacdo de chapas, placas e tabuletas com mensagens publicitarias ndo pode ocultar
elementos decorativos ou outros com interesse na composicdo arquiteténica das fachadas, nem
exceder a altura dos gradeamentos ou outras zonas vazadas em varandas.
A dimenséo das tabuletas ndo devera exceder, em regra, 0,50 metros de altura, sendo aceites
outras medidas desde que devidamente justificado.
A colocacéo de tabuletas em balanco total ou parcial sobre espacos do dominio publico deve
observar as seguintes distancias:
a) Distancia minima do bordo inferior das tabuletas em relagdo ao solo: 2,60 metros no caso de
existir passeio e 3,50 metros nas restantes situagoes;
b) Distancia minima do bordo exterior das tabuletas em relacdo ao lancil do passeio: 0,50
metros;
c) Distancia do bordo exterior das tabuletas em relacdo ao plano marginal do edificio: entre
0,50 metros e 1 metro, devendo ter-se em consideracéo as caracteristicas da rua.
Em situagdes excecionais devidamente fundamentadas, ou nos Nucleos Histéricos, podem ser
sujeitas a comunicacdo prévia com prazo ou licenciamento tabuletas com dimensdes e em
condicBes diversas das referidas nos nimeros antecedentes, desde que a sua instalacdo se
integre harmoniosamente na arquitetura dos imdéveis e constitua um elemento valorizador do

edificio e da paisagem envolvente.

Artigo 65.°
Condicgdes de aplicacdo das letras soltas ou simbolos
As letras soltas ou simbolos ndo podem ocultar elementos decorativos ou outros com interesse
na composi¢ao arquiteténica das fachadas.
As letras soltas ou simbolos ndo podem exceder, em regra, 0,40 metros de altura e 0,10 metros
de saliéncia, exceto em situacdes devidamente fundamentadas.
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Artigo 66.°
Publicidade instalada em edificios com obras em curso
A instalagdo de suportes publicitarios em prédios com obras em curso deve observar as seguintes
condicdes:
a) Devem ficar avangadas em relagdo ao andaime ou tapumes de protecao;
b) Salvo em casos devidamente fundamentados, as lonas s6 podem permanecer no local

enguanto decorrerem os trabalhos, devendo ser removidas apds a conclusdo dos mesmos.

SECCAO IV
PUBLICIDADE NOS NUCLEOS HISTORICOS
Artigo 67.°
Principio geral

Nao é permitida a colocagdo de publicidade nos Nucleos Historicos que possa impedir a leitura de
elementos construtivos de interesse patrimonial, historico ou artistico, designadamente guardas de
varandas em ferro, azulejos e elementos pétreos tais como padieiras, ombreiras e peitoris, cornijas,
cachorros e outros.

Artigo 68.°

Publicidade em edificios

1. A afixacdo ou inscricdo de publicidade em edificios deve obedecer a regras de estrita sobriedade
e de relacd@o de escala com as edificagdes, de tal modo que ndo constitua elemento destorcedor
ou obstrutivo da arquitetura e da paisagem urbana.

2. Os suportes publicitarios a instalar em edificios dos Nucleos Histéricos devem ser feitos com
materiais duradouros, resistentes e de boa qualidade estética, designadamente metal, madeira,
aco inoxidavel (polido ou escovado), ferro fundido, cobre ou latao.

3. Nao séo permitidos suportes publicitarios salientes da fachada construidos em caixa de material
plastico ou aluminio.

4. Em casos excecionais, devidamente justificados, pode aceitar-se a utilizagdo de acrilico,
devendo, sempre, estar salvaguardada e elevada qualidade estética do suporte.

5. Os toldos e sanefas tém de ser constituidos por tecido, lona ou material semelhante,
preferencialmente de cor branco cru, podendo ser aceite outra, desde que enquadrada no
edificio ou na envolvente urbana.

6. O grafismo da mensagem publicitéria a inscrever nos toldos deve ser de reduzidas dimensdes,
mencionando apenas o nome do estabelecimento, colocado na aba do toldo e com cores
adaptadas ao ambiente urbano onde se insere.

7. A estrutura de toldos deve ser preferencialmente de ferro, com perfis de reduzidas dimensdes.

8. Os suportes publicitarios podem ser iluminados através de:

a. Retro-iluminacao;

b. lluminacédo superior, através da utilizacdo de focos, devendo estes, sempre que possivel,
estar dissimulados nas fachadas e ser compativeis com o valor do edificio e areas urbanas
onde se inserem.

9. A instalagdo de anuncios luminosos, colocados perpendicularmente as fachadas, s6 é permitida

para a publicitagdo de servicos permanentes de interesse e acesso publico.
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SECCAO V
OUTROS MEIOS PUBLICITARIOS
Artigo 69°
Licenciamento de publicidade movel

A afixacao, inscricdo ou difusdo de mensagens publicitarias em veiculos automéveis, atrelados,
transportes publicos e outros meios de locomocéo, terrestre, aéreos ou fluviais, que circulem na
area do Municipio de Serta esta sujeita a licenciamento, a conceder pela Camara Municipal, nos
termos do presente Regulamento e da demais legislagdo aplicavel, sempre que os respetivos
proprietarios ou possuidores aqui tenham residéncia, sede, delegacéo ou qualquer outra forma
de representacéo.
O licenciamento pode ser concedido para publicidade que identifique empresas, atividades,
produtos, bens, servigos ou outros elementos relacionados, ou ndo, com o desempenho principal
do respetivo proprietario ou utilizador do veiculo.
A afixacdo de publicidade em transportes publicos de passageiros esta sujeita ao disposto neste
Regulamento.

Artigo 70°
Restricdes a publicidade mével
E proibido:
a) O uso de luzes ou de material refletor para fins publicitarios
b) A projecéo ou langcamento de panfletos ou de quaisquer outros produtos a partir dos veiculos.
Quando for utilizada, simultaneamente, publicidade sonora, esta tem de observar as condi¢cdes
previstas no artigo 72° do presente Regulamento.

Artigo 71°
Unidades moveis publicitarias
As unidades modveis publicitarias estdo, sempre, sujeitas a licenciamento, independentemente
de os respetivos proprietarios ou utilizadores terem, ou nao, residéncia, sede, delegacdo ou
qualquer outra forma de representacdo na area do Municipio de Serta
As unidades moveis publicitarias ndo podem permanecer estacionadas em local publico ou
deste percetivel, por periodo superior a 24 horas.

Artigo 72°
Publicidade sonora
A difusdo de mensagens publicitarias através de meios sonoros, fixos ou méveis, é objeto de
licenciamento temporario, devendo observar a legislacdo em vigor, nomeadamente a legislacdo
sobre o ruido.
A difusdo de publicidade sonora, para promocédo de festas tradicionais, ndo esta sujeita a

licenciamento municipal, sem prejuizo do respeito pelos limites referidos no nimero anterior.

Artigo 73°
Publicidade aérea
Nao pode ser licenciada a afixagéo, inscricdo ou instalagdo de publicidade aérea que invada
espaco sujeito a servidGes militares ou aeronauticas, exceto se o pedido de licenciamento for
acompanhado de autorizacéo prévia das entidades com jurisdi¢céo sobre esse espaco.
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2. A publicidade aérea nao pode ser acompanhada de difusdo de publicidade sonora.

Artigo 74°
Campanhas publicitarias de rua
As campanhas publicitarias de rua estéo sujeitas a licenciamento, respeitando as seguintes condigdes:

a) Nao podem prejudicar o ambiente e a estética dos respetivos locais;

b) A distribuicdo de produtos s6 é autorizada quando realizada, em méao, aos pedes e sem
prejudicar a sua circulagéo, sendo interdita a distribuicdo nas faixas de circulagdo rodoviaria;

c) A distribuicdo ndo pode ser efetuada por arremesso;

d) Salvo casos excecionais, o periodo maximo autorizado para cada campanha de distribui¢cdo
é de cinco dias, ndo prorrogavel;

e) E obrigatéria a remocédo de todos os panfletos, involucros de produtos ou quaisquer outros
residuos resultantes de cada campanha pelo que, no final de cada dia e de cada campanha,
ndo poderdo existir, no espago publico, quaisquer vestigios da acdo publicitaria

desenvolvida.

CAPITULO IV
GARANTIAS, FISCALIZACAO E SANCOES
Artigo 75°
Caucéo

1. O licenciamento de ocupagdo do espaco publico pode ser condicionado a prestacdo de caugdo
destinada a assegurar o ressarcimento de eventuais danos causados ao Municipio, a qual se
mantera por todo o periodo da ocupacgao.

2. O montante da caugdo a que se refere o nimero anterior € equivalente ao dobro da taxa
correspondente ao periodo de ocupagéo autorizado.

3. Asencdo ou reducdo de taxas nao dispensa a prestacdo de caucdo, a qual deve corresponder
ao dobro do valor da taxa a pagar nos casos de inexisténcia de isencdo ou reducao.

4. Para garanta da remocao dos cartazes ou semelhante, é exigido aos interessados um depdsito
de caugdo no montante estimado do valor correspondente a remocéo e limpeza.

5. A prestagdo da garantia prevista nos nimeros anteriores deve fazer-se simultaneamente com o
pagamento da licenca.

6. Os servicos promovem a restituicdo da garantia prestada num prazo maximo de trinta dias ap6s
verificagdo da remocao ou eliminacdo da ocupacédo do espaco publico, da publicidade e limpeza
do espaco ou area por esta ocupado.

Artigo 76°
Fiscalizacéo
Sem prejuizo da competéncia atribuida por lei a outras entidades, incumbe aos servicos de fiscalizacéo e
as forcas policiais a verificagdo do cumprimento do disposto no presente Regulamento.

Artigo 77°
Infragdes ao codigo da publicidade
Sempre que forem verificadas violagdes as normas do Codigo da Publicidade, deve a Camara Municipal
comunica-las a Diregdo Geral do Consumidor, nos termos e para os efeitos ai previstos.
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Artigo 78°

Contraordenacgdes

Constitui contraordenacdo a ocupagdo do espago publico com mobiliario urbano ou outro

equipamento, a afixagdo, inscricdo e/ou difusdo de quaisquer mensagens publicitarias,

independentemente do suporte material utilizado, quando:

a)

b)

c)
d)

e)

f)
9)

h)

)

k)
D)
m)

n)

0)
p)

Nao tenha sido precedida de licenciamento, nos termos do disposto na Secgdo Il do
Capitulo I1;
Viole as disposi¢cOes referentes ao prazo e renovagao da licenga, atento o disposto no artigo
239,
Nao cumpra as prescri¢des estipuladas na licenca, nos termos do estatuido no artigo 24%;
Se mantenha, apés o decurso do prazo de validade da licenca inicial ou renovada,
independentemente da caducidade aludida no artigo 26°;
Sem prejuizo do disposto nas alineas d) do artigo 27°, o titular da licenga proceda a
substituicdo, alteracdo ou modificagéo:

i. Do(s) tipo(s) de mobiliario urbano ou outro equipamento e/ou respetiva

implantacdo para a qual haja sido concedida a licenca;
ii. Da mensagem publicitaria, para a qual haja sido concedida a licenca, salvo no
caso de painéis, mupis e outros suportes de natureza semelhante;

N&o seja cumprida a ordem de remocao prevista no artigo 29°;
N&o sejam cumpridas as obrigacdes a que o titular da licenca se obrigou aquando do
licenciamento, nomeadamente as estabelecidas no artigo 329
N&o sejam cumpridos os condicionamentos previstos nos artigos 5° no n.° 1 do artigo 10°,
36° e 11° do presente Regulamento;
Estejam em desconformidade com o disposto nos artigos 34°, 53° a 60° e 61° a 66°;
Localizada nos Nucleos Histéricos, ndo respeite o estatuido nos artigos 67° a 68° que
constituem a Seccao |V do Capitulo anterior do presente Regulamento;
No que respeita a publicidade mével, ndo seja cumprido o disposto nos artigos 69° e 70°;
Viole as disposicoes relativas as unidades moveis publicitarias, previstas no artigo 71°;
Nao respeite o disposto no artigo 72° relativo a publicidade sonora;
Quanto a publicidade aérea, ndo sejam cumpridas as condi¢cdes e/ou proibigcBes previstas no
art. 739
Em campanhas publicitarias de rua ndo seja cumprido o artigo 74°;
N&o sejam cumpridas as demais normas legais, restricdes ou deveres gerais ou especiais

previstos no presente regulamento.

Sem prejuizo da punicdo pela préatica de crime de falsas declarages e do disposto noutras

disposicdes legais, constituem ainda contraordenacao:

a)

b)
c)

d)
e)

A emisséo da declaracéo a atestar o cumprimento das obrigacfes legais e regulamentares,
ao abrigo do disposto na alinea f) do n.° 5 e alinea h) do n.° 6 do artigo 16° que nao
corresponda a verdade;

A nao realizacdo das comunicacdes prévias previstas no artigo 16°;

A falta, ndo suprida em 10 dias apés notificacdo, de algum elemento essencial das meras
comunicagfes prévias previstas no n.° 5 do artigo 16° e das comunicacdes prévias com
prazo previstas no n.° 6 do artigo 16°;

A néo atualiza¢é@o dos dados previstos no n.° 7 do artigo 16°;

O cumprimento fora de prazo do disposto no n.° 7 do artigo 16°
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10.

11.

Para efeitos do disposto no presente artigo, presume-se responsavel pela contraordenagéo o
anunciante, salvo se este, no prazo de quinze dias apos a rececao da notificacdo da infracéo,
identificar outrem.

A aplicacdo das coimas e sangfes acessorias a que se referem os artigos seguintes é da

competéncia do Presidente da Camara.

Artigo 79°
Coimas

As contraordenacdes previstas nas alineas a), c), f) p) do n.° 1 do artigo 78° sdo puniveis com
coima graduada de 200€ a 1.800€, para pessoas singulares, e de 400€ a 5.000€, para pessoas
coletivas.
As contraordenacdes previstas nas alineas b), d), j) do n.° 1 do artigo 78° sdo puniveis com
coima graduada de 200€ a 1.600€, para pessoas singulares, e de 350€ a 4.000€, para pessoas
coletivas.
As contraordenacgdes previstas nas alineas €), g) h), i), k), 1), m), n), 0), p) do n.° 1 do artigo 78°
sdo puniveis com coima graduada de 200€ a 1.500€, para pessoas singulares, e de 350€ a
3.500€, para pessoas coletivas.
As contraordenacg@es previstas nas alineas ), do n.° 1 do artigo 78° sdo puniveis com coima
graduada de 150€ a 1.500€, para pessoas singulares, e de 300€ a 3.000€, para pessoas
coletivas.
A contraordenacdo prevista na alinea a) do n.° 2 do artigo 78° é punivel com coima de 500€ a
3.500¢€, tratando-se de uma pessoa singular, ou de 1.500€ a 25.000€, no caso de se tratar de
uma pessoa coletiva.
A contraordenacéo prevista na alinea b) do n.° 2 do artigo 78° é punivel com coima de 350€ a
2.500¢€, tratando-se de uma pessoa singular, ou de 1.000€ a 7.5000€, no caso de se tratar de
uma pessoa coletiva.
A contraordenacédo prevista na alinea ¢) do n.° 2 do artigo 78° é punivel com coima de 200€ a
1.000€, tratando-se de uma pessoa singular, ou de 500€ a 2.500€, no caso de se tratar de uma
pessoa coletiva.
A contraordenacéo prevista na alinea d) do n.° 2 do artigo 78° é punivel com coima de 150€ a
750€, tratando-se de uma pessoa singular, ou de 400€ a 2.000€, no caso de se tratar de uma
pessoa coletiva.
A contraordenacao prevista na alinea €) do n.° 2 do artigo 78° é punivel com coima de 50€ a
250€, tratando-se de uma pessoa singular, ou de 200€ a 1.000€, no caso de se tratar de uma
pessoa coletiva.
A determinacdo da medida da coima faz-se em fungdo da gravidade da contraordenacgdo, da
culpa, da situacéo econémica do agente e do beneficio econémico que este retirou da pratica da
contraordenacao.
Se o agente retirou da infracdo um beneficio econémico calculavel superior ao limite maximo da
coima, e ndo existirem outros meios de o eliminar, pode este elevar-se até ao montante do
beneficio, ndo devendo todavia a elevagdo exceder um terco do limite maximo legalmente

estabelecido.
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Artigo 80°
Sancdes acessorias
Sem prejuizo do disposto no artigo anterior, sdo ainda aplicaveis, em fungdo da gravidade da infracao e
da culpa do agente, as seguintes sanc¢des acessorias:
a. Remocdo da via publica;
b. Apreenséo de objetos utilizados na pratica das contraordenacdes;
c. Encerramento de estabelecimento e interdi¢cdo do exercicio de atividade por um prazo até 2
anos;
d. Privacado do direito a subsidio ou a beneficio outorgado pela Camara Municipal de Coimbra;
e. Privacdo do direito de participar em arrematacdes ou concursos publicos que tenham por
objeto o fornecimento de bens ou servigos ou a atribuicao de licengas ou alvaras;
f.  Suspensdo de autorizacdes, licencas e alvaras;
g. As demais san¢des acessorias aplicaveis previstas no Regime Geral das Contraordenagoes
nos termos ai estabelecidos

CAPITULO V
DISPOSICOES FINAIS E TRANSITORIAS
Artigo 81°
Contagem de prazos
Os prazos constantes do presente Regulamento contam-se nos termos do artigo 72° do Cdédigo do
Procedimento Administrativo.

Artigo 82°
Casos omissos
Aos casos omissos aplicar-se-4, subsidiariamente, o Cédigo do Procedimento Administrativo, 0 Regime
Geral de Contraordenacdes, a Lei Geral e os principios gerais de direito.

Artigo 83°
Entrada em vigor
O presente Regulamento entra em vigor quinze dias apos a sua publicacdo no Diario da Republica e
aplica-se aos processos iniciados ap6s a sua entrada em vigor.

Artigo 84°
Norma transitéria
As licencas existentes a data de entrada em vigor do presente Regulamento, que ndo estejam em
conformidade com o mesmo mantém-se validas até ao terminus do seu prazo, findo o qual devera

sujeitar-se ao regime plasmado neste Regulamento.

Artigo 85°
Norma revogatdria
E revogado o Regulamento Municipal de Publicidade e Propaganda, aprovado em sessédo da Assembleia
Municipal de 28 de setembro de 1995, bem como todas as disposi¢cdes regulamentares que contrariem o
estabelecido neste Regulamento.
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